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Produktionsøkonomipjecer – effektmåling af kommunikationstiltag 

På baggrund af definerede målepunkter - også kalder Key Performance Indicators (KPI’er) – er der målt 

på effekten af de i projektet udførte kommunikationstiltag i forbindelse med udgivelsen af Produktions-

økonomipjecerne indenfor fagområderne kvæg, svin og plante. De udvalgte målepunkter er som følger:  

 

• Antal visninger med PØ pjece indhold på landbrugsinfo.dk  

• Antal landmænd, der har læst PØ pjece indhold på landbrugsinfo.dk 

• Antal rådgivere, der har læst PØ pjece indhold på landbrugsinfo.dk  

• Antal download af PØ pjecer på landbrugsinfo.dk og svineproduktion.dk  

 

Nedenstående grafer viser i første omgang en samlet effekt og performance af de forskellige kommuni-

kationstiltag, hvorefter der i notatet følger en individuel behandling af hvert kommunikationstiltag fordelt 

på uger, i form af antal sidevisninger, fordeling mellem landmænd og konsulenter samt hvilke kilder, der 

har givet trukket trafik til den pågældende kommunikationsaktivitet.  

 

Samlet effekt og performance for kommunikationsaktiviteter vedrørende Produktions-

økonomipjecer og kommunikation vedrørende pjecerne. 

 

 

Ovenstående måling af sidevisninger viser ikke sidevisninger foretaget af ikke indloggede brugere, da 

disse er anonyme. Derudover er der også andre brugertyper end landmænd og konsulenter, der kan 

logge ind og tilgå artiklerne (landbrugsskoler, virksomheder, kommuner, presse etc).  

Sidevisninger fra aktivitet på seges.dk er ikke identificeret på brugerniveau, da der ikke er login på siden, 

hvorfor det ikke er muligt at identificere brugerne.  

 

1152

1307

Antal sidevisninger

Samlet fordeling af brugertyper 

Rådgivningskonsulenter Landmænd

https://projektsite.landbrugsinfo.dk/Afrapportering/business/2017/Sider/eo_17_7440_Kommunikationsplan_digitale_formidlingstiltag.pdf


  2 

 

Ovenstående antal sidevisningerne viser alle brugertyper samt anonyme brugere og vil derfor ikke nød-

vendigvis matche antallet af landmænd og rådgivere, der har set siderne. 
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Landbrugsinfo.dk nyhedsbreve er ubetinget den største kanal til at få brugere ind på artiklerne.  
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Ovenstående er baseret på data fra LandbrugsInfo.dk og svineproduktion.dk. At Produktionsøkonomi-

pjecen for svin har været tilgængelig via to hjemmesider kan have sine fordele.   

 

Effekt og performance af kommunikationstiltag uge 34 

 

 

Ovenstående antal sidevisningerne viser alle brugertyper samt anonyme brugere og vil derfor ikke nød-

vendigvis matche antallet af landmænd og rådgivere, der har set siderne. 
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Økonomien i landbruget 2016 gennemanalyseret.

Økonomien i landbruget 2016 gennemanalyseret (seges.dk)

Nye produktionsøkonomi­pjecer: Så er produktionsøkonomipjecen for kvæg udkommet.



  5 

 

Ovenstående måling af sidevisninger viser ikke sidevisninger foretaget af ikke indloggede brugere, da 

disse er anonyme. Derudover er der også andre brugertyper end landmænd og konsulenter, der kan 

logge ind og tilgå artiklerne (landbrugsskoler, virksomheder, kommuner, presse etc).  

Sidevisninger fra aktivitet på seges.dk er ikke identificeret på brugerniveau, da der ikke er login på siden, 

hvorfor det ikke er muligt at identificere brugerne.  

 

 

Ovenstående måling viser kun de mest relevante kilder for den respektive uge, da der kan være et stort 

antal kilder, der henviser til artiklerne. 
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Effekt og performance af kommunikationstiltag uge 35 

 

 

Ovenstående antal sidevisningerne viser alle brugertyper samt anonyme brugere og vil derfor ikke nød-

vendigvis matche antallet af landmænd og rådgivere, der har set siderne. 

 

 

 

Ovenstående måling af sidevisninger viser ikke sidevisninger foretaget af ikke indloggede brugere, da 

disse er anonyme. Derudover er der også andre brugertyper end landmænd og konsulenter, der kan 

logge ind og tilgå artiklerne (landbrugsskoler, virksomheder, kommuner, presse etc).  

Sidevisninger fra aktivitet på seges.dk er ikke identificeret på brugerniveau, da der ikke er login på siden, 

hvorfor det ikke er muligt at identificere brugerne.  
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10 års udvikling - Bedrifter med malkekvæg 2016.

Totaløkonomi, smågriseproducenter - 2016

Totaløkonomi i Planteavl 2016 opdelt på bedriftsstørrelser.
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Ovenstående måling viser kun de mest relevante kilder for den respektive uge, da der kan være et stort 

antal kilder, der henviser til artiklerne. 

 

Effekt og performance af kommunikationstiltag uge 36 

 

 

Ovenstående antal sidevisningerne viser alle brugertyper samt anonyme brugere og vil derfor ikke nød-

vendigvis matche antallet af landmænd og rådgivere, der har set siderne. 
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Ovenstående måling af sidevisninger viser ikke sidevisninger foretaget af ikke indloggede brugere, da 

disse er anonyme. Derudover er der også andre brugertyper end landmænd og konsulenter, der kan 

logge ind og tilgå artiklerne (landbrugsskoler, virksomheder, kommuner, presse etc).  

Sidevisninger fra aktivitet på seges.dk er ikke identificeret på brugerniveau, da der ikke er login på siden, 

hvorfor det ikke er muligt at identificere brugerne.  

 

 

Ovenstående måling viser kun de mest relevante kilder for den respektive uge, da der kan være et stort 

antal kilder, der henviser til artiklerne. 
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Effekt og performance af kommunikationstiltag uge 38 

 

 

Ovenstående antal sidevisningerne viser alle brugertyper samt anonyme brugere og vil derfor ikke nød-

vendigvis matche antallet af landmænd og rådgivere, der har set siderne. 

 

 

 

Ovenstående måling af sidevisninger viser ikke sidevisninger foretaget af ikke indloggede brugere, da 

disse er anonyme. Derudover er der også andre brugertyper end landmænd og konsulenter, der kan 

logge ind og tilgå artiklerne (landbrugsskoler, virksomheder, kommuner, presse etc).  

Sidevisninger fra aktivitet på seges.dk er ikke identificeret på brugerniveau, da der ikke er login på siden, 

hvorfor det ikke er muligt at identificere brugerne.  
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Udvikling i dækningsbidrag 2016.Malkekøer med opdræt.

Maskinomkostninger 2016 på planteavlsbrug.
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Ovenstående måling viser kun de mest relevante kilder for den respektive uge, da der kan være et stort 

antal kilder, der henviser til artiklerne. 

 

Effekt og performance af kommunikationstiltag uge 39 

 

 

Ovenstående antal sidevisningerne viser alle brugertyper samt anonyme brugere og vil derfor ikke nød-

vendigvis matche antallet af landmænd og rådgivere, der har set siderne 
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Ovenstående måling af sidevisninger viser ikke sidevisninger foretaget af ikke indloggede brugere, da 

disse er anonyme. Derudover er der også andre brugertyper end landmænd og konsulenter, der kan 

logge ind og tilgå artiklerne (landbrugsskoler, virksomheder, kommuner, presse etc).  

Sidevisninger fra aktivitet på seges.dk er ikke identificeret på brugerniveau, da der ikke er login på siden, 

hvorfor det ikke er muligt at identificere brugerne.  

 

 

Ovenstående måling viser kun de mest relevante kilder for den respektive uge, da der kan være et stort 

antal kilder, der henviser til artiklerne. 
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Effekt og performance af kommunikationstiltag uge 40 

 

 

Ovenstående antal sidevisningerne viser alle brugertyper samt anonyme brugere og vil derfor ikke nød-

vendigvis matche antallet af landmænd og rådgivere, der har set siderne 

 

 

Ovenstående måling af sidevisninger viser ikke sidevisninger foretaget af ikke indloggede brugere, da 

disse er anonyme. Derudover er der også andre brugertyper end landmænd og konsulenter, der kan 

logge ind og tilgå artiklerne (landbrugsskoler, virksomheder, kommuner, presse etc).  

Sidevisninger fra aktivitet på seges.dk er ikke identificeret på brugerniveau, da der ikke er login på siden, 

hvorfor det ikke er muligt at identificere brugerne.  
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Ovenstående måling viser kun de mest relevante kilder for den respektive uge, da der kan være et stort 

antal kilder, der henviser til artiklerne. 

 

Effekt og performance af kommunikationstiltag uge 41 

 

 

Ovenstående antal sidevisningerne viser alle brugertyper samt anonyme brugere og vil derfor ikke nød-

vendigvis matche antallet af landmænd og rådgivere, der har set siderne 

 

2%

26%

61%

9%

2%

Antal sidevisninger fordelt på kilder - uge 
40

Google

Landmand.dk

Nyhedsbrev fra
Landbrugsinfo.dk

LandbrugsInfo.dk - banner, link
eller anden reference

Facebook

60

302

86

Antal sidevisninger

Kommunikationstiltag - uge 41

Ti års udvikling i økonomiske resultater i svineproduktionen 2016. Artikel fra
Produktionsøkonomi Svin 2017

Sådan gør fremstillingsprisen på korn landmanden bedre

Hvad kan du bruge tallet Fremstillingspris til? Tema fra Produktionsøkonomi Planteavl
2017.
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Ovenstående måling af sidevisninger viser ikke sidevisninger foretaget af ikke indloggede brugere, da 

disse er anonyme. Derudover er der også andre brugertyper end landmænd og konsulenter, der kan 

logge ind og tilgå artiklerne (landbrugsskoler, virksomheder, kommuner, presse etc).  

Sidevisninger fra aktivitet på seges.dk er ikke identificeret på brugerniveau, da der ikke er login på siden, 

hvorfor det ikke er muligt at identificere brugerne.  

 

 

Ovenstående måling viser kun de mest relevante kilder for den respektive uge, da der kan være et stort 

antal kilder, der henviser til artiklerne. 
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Effekt og performance af kommunikationstiltag uge 43 

 

 

Ovenstående antal sidevisningerne viser alle brugertyper samt anonyme brugere og vil derfor ikke nød-

vendigvis matche antallet af landmænd og rådgivere, der har set siderne 

 

 

Ovenstående måling af sidevisninger viser ikke sidevisninger foretaget af ikke indloggede brugere, da 

disse er anonyme. Derudover er der også andre brugertyper end landmænd og konsulenter, der kan 

logge ind og tilgå artiklerne (landbrugsskoler, virksomheder, kommuner, presse etc).  

Sidevisninger fra aktivitet på seges.dk er ikke identificeret på brugerniveau, da der ikke er login på siden, 

hvorfor det ikke er muligt at identificere brugerne.  
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Ovenstående måling viser kun de mest relevante kilder for den respektive uge, da der kan være et stort 

antal kilder, der henviser til artiklerne. 

 

Effekt og performance af kommunikationstiltag uge 44 

 

 

Ovenstående antal sidevisningerne viser alle brugertyper samt anonyme brugere og vil derfor ikke nød-

vendigvis matche antallet af landmænd og rådgivere, der har set siderne 
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Mælkeproducent finder penge i hver budgetproces

Kapacitetsomkostninger kan og skal styres

Hvad gør du når mælkeprisen svinger?
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Ovenstående måling af sidevisninger viser ikke sidevisninger foretaget af ikke indloggede brugere, da 

disse er anonyme. Derudover er der også andre brugertyper end landmænd og konsulenter, der kan 

logge ind og tilgå artiklerne (landbrugsskoler, virksomheder, kommuner, presse etc).  

Sidevisninger fra aktivitet på seges.dk er ikke identificeret på brugerniveau, da der ikke er login på siden, 

hvorfor det ikke er muligt at identificere brugerne.  

 

 

Ovenstående måling viser kun de mest relevante kilder for den respektive uge, da der kan være et stort 

antal kilder, der henviser til artiklerne. 
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