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Projekt: 7440, Kortleegning og formidling af gkonomiske og fi-

nansielle potentialer og risici i landbruget Side Lafir

Produktionsgkonomipjecer — effektmaling af kommunikationstiltag

Pa baggrund af definerede malepunkter - ogsa kalder Key Performance Indicators (KPI'er) — er der malt
pa effekten af de i projektet udfarte kommunikationstiltag i forbindelse med udgivelsen af Produktions-
gkonomipjecerne indenfor fagomraderne kvaeg, svin og plante. De udvalgte malepunkter er som fglger:

e Antal visninger med P@ pjece indhold pa landbrugsinfo.dk

e Antal landmaend, der har leest P@ pjece indhold pa landbrugsinfo.dk

e Antal rAdgivere, der har laest P@ pjece indhold p& landbrugsinfo.dk

e Antal download af P@ pjecer pa landbrugsinfo.dk og svineproduktion.dk

Nedenstaende grafer viser i fgrste omgang en samlet effekt og performance af de forskellige kommuni-
kationstiltag, hvorefter der i notatet fglger en individuel behandling af hvert kommunikationstiltag fordelt
pa uger, i form af antal sidevisninger, fordeling mellem landmaend og konsulenter samt hvilke kilder, der
har givet trukket trafik til den pageeldende kommunikationsaktivitet.

Samlet effekt og performance for kommunikationsaktiviteter vedrgrende Produktions-
gkonomipjecer og kommunikation vedrgrende pjecerne.

Samlet fordeling af brugertyper

Radgivningskonsulenter ~ mLandmaend

1307

Antal sidevisninger

1152

Ovenstaende maling af sidevisninger viser ikke sidevisninger foretaget af ikke indloggede brugere, da
disse er anonyme. Derudover er der ogsa andre brugertyper end landmaend og konsulenter, der kan
logge ind og tilga artiklerne (landbrugsskoler, virksomheder, kommuner, presse etc).

Sidevisninger fra aktivitet pa seges.dk er ikke identificeret pa brugerniveau, da der ikke er login p& siden,
hvorfor det ikke er muligt at identificere brugerne.


https://projektsite.landbrugsinfo.dk/Afrapportering/business/2017/Sider/eo_17_7440_Kommunikationsplan_digitale_formidlingstiltag.pdf

Kommunikationstiltag - fordeling af
sidevisninger

m Antal sidevisninger

Uge 40: Hvor mange penge ligger der i dine.. 506
Uge 34: Jkonomien i landbruget 2016.. 385
Uge 44: Malkeproducent finder penge i hver.. 312
Uge 41: Sadan ger fremstillingsprisen pa korn.. 302
Uge 43: Overset potentiale i korrekt.. 299
Uge 35: 10 ars udvikling - Bedrifter med.. 289
Uge 43: Der er kroner og gre at hente i en.. 257
Uge 39: Daekningsbidrag mark 2016. Opdelt pa.. 237
Uge 34: Gkonomien i landbruget 2016.. 232
Uge 38: Maskinomkostninger 2016 pa.. 208
Uge 44: Bkonomistyring er ledelse, ikke.. 189
Uge 43: Seetter planer om sandsenge i bero 163
Uge 35: Totalgkonomi i Planteavl 2016 opdelt.. 161
Uge 44: Jkonomi: Beveeg dig i den rigtige.. 153
Uge 40: Likviditet og timing er konge pa.. 151
Uge 38: Udvikling i deekningsbidrag.. 144
Uge 44: Kapacitetsomkostninger kan og skal.. 127
Uge 35:T otalgkonomi, smagriseproducenter -.. 125
Uge 43: God gkonomi i velfaerdsinvesteringer i.. 123
Uge 44: Jkonomistyring er krumtap i.. 117
Uge 34: Nye produktionsgkonomi-pjecer: S3 er.. 104
Uge 44: Hvad ger du nar meelkeprisen svinger? 102
Uge 36: Ti ars udvikling i gkonomiske resultater.. 101
Uge 39: Business Check Kvaeg 2016. Artikel.. 98
Uge 41: Ti ars udvikling i gkonomiske resultater.. 86
Uge 40: Optimér gkonomien i din.. 74
Uge 43: Lavere dgdelighed hos pattegrise.. 73
Uge 36: Totalgkonomi for maelkeproducenter. 68
Uge 41: Hvad kan du bruge tallet.. 60

Ovenstdende antal sidevisningerne viser alle brugertyper samt anonyme brugere og vil derfor ikke ngd-
vendigvis matche antallet af landmaend og radgivere, der har set siderne.



Antal sidevisninger fordelt pa uger

Uge 34 = Uge 35 mUge 36 mUge 38 mUge 39 mUge 40 mUge 41 = Uge 43 mUge 44

Antal sidevisning

1000

Samler antal sidevisninger fordelt pa
kilder

m Google
= Landmand.dk

= Nyhedsbrev fra
Landbrugsinfo.dk

m Landbrugsinfo.dk - banner, link
eller anden reference

m Facebook

® Nyhedsbreve fra SEGES

Landbrugsinfo.dk nyhedsbreve er ubetinget den starste kanal til at f brugere ind pa artiklerne.



Download af Produktionsgkonomipjecen

500 447
450 387

400
350
300
250
200
150
100

0 , . mKIik pa download af pfd

w
S
N

174

Ovenstaende er baseret pa data fra Landbrugsinfo.dk og svineproduktion.dk. At Produktionsgkonomi-
pjecen for svin har veeret tilgeengelig via to hjemmesider kan have sine fordele.

Effekt og performance af kommunikationstiltag uge 34

Kommunikationstiltag - uge 34

@konomien i landbruget 2016 gennemanalyseret.
@konomien i landbruget 2016 gennemanalyseret (seges.dk)

m Nye produktionsgkonomi-pjecer: Sa er produktionsgkonomipjecen for kvaeg udkommet.

385

Antal sidevisninger 232

Ovenstdende antal sidevisningerne viser alle brugertyper samt anonyme brugere og vil derfor ikke nad-
vendigvis matche antallet af landmaend og radgivere, der har set siderne.



Samlet fordeling af brugertyper - uge 34

Radgivningskonsulenter ~ ®Landmaend

151

Antal sidevisninger

158

Ovenstdende maling af sidevisninger viser ikke sidevisninger foretaget af ikke indloggede brugere, da
disse er anonyme. Derudover er der ogsa andre brugertyper end landmaend og konsulenter, der kan
logge ind og tilga artiklerne (landbrugsskoler, virksomheder, kommuner, presse etc).

Sidevisninger fra aktivitet pa seges.dk er ikke identificeret pa brugerniveau, da der ikke er login pa siden,
hvorfor det ikke er muligt at identificere brugerne.

Antal sidevisninger fordelt pa kilder - uge
34

m Google

Landmand.dk

Nyhedsbrev fra
Landbrugsinfo.dk

36% 38% u Nyhedsbreve fra SEGES

m Landbrugsinfo.dk - banner, link
eller anden reference

Ovenstdende maling viser kun de mest relevante kilder for den respektive uge, da der kan veaere et stort
antal kilder, der henviser til artiklerne.




Effekt og performance af kommunikationstiltag uge 35

Kommunikationstiltag - uge 35

10 ars udvikling - Bedrifter med malkekvaeg 2016.
Totalgkonomi, smagriseproducenter - 2016
m Totalgkonomi i Planteavl 2016 opdelt pa bedriftsstarrelser.

289

Antal sidevisninger 125

Ovenstdende antal sidevisningerne viser alle brugertyper samt anonyme brugere og vil derfor ikke nad-
vendigvis matche antallet af landmaend og radgivere, der har set siderne.

Samlet fordeling af brugertyper - uge 35

Radgivningskonsulenter ~ mLandmaend

118

Antal sidevisninger

89

Ovenstdende maling af sidevisninger viser ikke sidevisninger foretaget af ikke indloggede brugere, da
disse er anonyme. Derudover er der ogsa andre brugertyper end landmaend og konsulenter, der kan
logge ind og tilga artiklerne (landbrugsskoler, virksomheder, kommuner, presse etc).

Sidevisninger fra aktivitet pa seges.dk er ikke identificeret pa brugerniveau, da der ikke er login pa siden,
hvorfor det ikke er muligt at identificere brugerne.



Antal sidevisninger fordelt pa kilder - uge
35

0,
1% m Google

Landmand.dk

Nyhedsbrev fra
Landbrugsinfo.dk

m seges.dk

80% m Landbrugslinfo.dk - banner, link
eller anden reference

Ovenstaende maling viser kun de mest relevante kilder for den respektive uge, da der kan veere et stort
antal kilder, der henviser til artiklerne.

Effekt og performance af kommunikationstiltag uge 36

Kommunikationstiltag - uge 36

Totalgkonomi for maelkeproducenter.

m Ti &rs udvikling i skonomiske resultater pa planteavisbrug - 2016

68

Antal sidevisninger

101

Ovenstdende antal sidevisningerne viser alle brugertyper samt anonyme brugere og vil derfor ikke nad-
vendigvis matche antallet af landmaend og radgivere, der har set siderne.



Samlet fordeling af brugertyper - uge 36

Radgivningskonsulenter ~ ®Landmaend

45

Antal sidevisninger

Ovenstdende maling af sidevisninger viser ikke sidevisninger foretaget af ikke indloggede brugere, da
disse er anonyme. Derudover er der ogsa andre brugertyper end landmaend og konsulenter, der kan
logge ind og tilga artiklerne (landbrugsskoler, virksomheder, kommuner, presse etc).

Sidevisninger fra aktivitet pa seges.dk er ikke identificeret pa brugerniveau, da der ikke er login pa siden,
hvorfor det ikke er muligt at identificere brugerne.

Antal sidevisninger fordelt pa kilder - uge
36

13%

m Google

Nyhedsbrev fra
Landbrugsinfo.dk

Landbrugslinfo.dk - banner, link
eller anden reference
63%

Ovenstdende maling viser kun de mest relevante kilder for den respektive uge, da der kan veere et stort
antal kilder, der henviser til artiklerne.



Effekt og performance af kommunikationstiltag uge 38

Kommunikationstiltag - uge 38

Udvikling i deekningsbidrag 2016.Malkekger med opdreet.
® Maskinomkostninger 2016 pa planteavisbrug.

144

Antal sidevisninger

208

Ovenstdende antal sidevisningerne viser alle brugertyper samt anonyme brugere og vil derfor ikke nad-
vendigvis matche antallet af landmaend og radgivere, der har set siderne.

Samlet fordeling af brugertyper - uge 38

Radgivningskonsulenter = Landmaend

119

Antal sidevisninger

Ovenstdende maling af sidevisninger viser ikke sidevisninger foretaget af ikke indloggede brugere, da
disse er anonyme. Derudover er der ogsa andre brugertyper end landmaend og konsulenter, der kan
logge ind og tilga artiklerne (landbrugsskoler, virksomheder, kommuner, presse etc).

Sidevisninger fra aktivitet pa seges.dk er ikke identificeret pa brugerniveau, da der ikke er login pa siden,
hvorfor det ikke er muligt at identificere brugerne.




Antal sidevisninger fordelt pa kilder - uge
38

11%

m Google

Nyhedsbrev fra
Landbrugsinfo.dk

Landbrugsinfo.dk - banner, link
eller anden reference

80%

Ovenstdende maling viser kun de mest relevante kilder for den respektive uge, da der kan veere et stort
antal kilder, der henviser til artiklerne.

Effekt og performance af kommunikationstiltag uge 39

Kommunikationstiltag - uge 39

Daekningsbidrag mark 2016. Opdelt p& bedriftstype og jordtype
m Business Check Kvaeg 2016. Artikel fra Produktionsgkonom Kvaeg 2017

237

Antal sidevisninger

Ovenstdende antal sidevisningerne viser alle brugertyper samt anonyme brugere og vil derfor ikke nad-
vendigvis matche antallet af landmaend og radgivere, der har set siderne
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Samlet fordeling af brugertyper - uge 39

Radgivningskonsulenter ~ ®Landmaend

92

Antal sidevisninger

122

Ovenstdende maling af sidevisninger viser ikke sidevisninger foretaget af ikke indloggede brugere, da
disse er anonyme. Derudover er der ogsa andre brugertyper end landmaend og konsulenter, der kan
logge ind og tilga artiklerne (landbrugsskoler, virksomheder, kommuner, presse etc).

Sidevisninger fra aktivitet pa seges.dk er ikke identificeret pa brugerniveau, da der ikke er login pa siden,
hvorfor det ikke er muligt at identificere brugerne.

Antal sidevisninger fordelt pa kilder - uge
39

10%

m Google

Nyhedsbrev fra
Landbrugsinfo.dk

Landbrugslinfo.dk - banner, link
eller anden reference

81%

Ovenstdende maling viser kun de mest relevante kilder for den respektive uge, da der kan veere et stort
antal kilder, der henviser til artiklerne.
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Effekt og performance af kommunikationstiltag uge 40

Kommunikationstiltag - uge 40

Optimér gkonomien i din kornbeholdning. Tema fra Produktionsgkonomi Planteavl 2017.
Likviditet og timing er konge p& kornlageret

m Hvor mange penge ligger der i dine ensilagestakke?

74

Antal sidevisninger 151

Ovenstdende antal sidevisningerne viser alle brugertyper samt anonyme brugere og vil derfor ikke nad-
vendigvis matche antallet af landmaend og radgivere, der har set siderne

Samlet fordeling af brugertyper - uge 40

Radgivningskonsulenter ~ mLandmaend

113

Antal sidevisninger

231

Ovenstaende maling af sidevisninger viser ikke sidevisninger foretaget af ikke indloggede brugere, da
disse er anonyme. Derudover er der ogsa andre brugertyper end landmaend og konsulenter, der kan
logge ind og tilga artiklerne (landbrugsskoler, virksomheder, kommuner, presse etc).

Sidevisninger fra aktivitet pa seges.dk er ikke identificeret pa brugerniveau, da der ikke er login pa siden,
hvorfor det ikke er muligt at identificere brugerne.
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Antal sidevisninger fordelt pa kilder - uge
40

29% 2%

m Google
26% Landmand.dk

Nyhedsbrev fra
Landbrugsinfo.dk

m Landbrugsinfo.dk - banner, link
eller anden reference

61%

B Facebook

Ovenstdende maling viser kun de mest relevante kilder for den respektive uge, da der kan veere et stort
antal kilder, der henviser til artiklerne.

Effekt og performance af kommunikationstiltag uge 41

Kommunikationstiltag - uge 41

Ti ars udvikling i skonomiske resultater i svineproduktionen 2016. Artikel fra
Produktionsgkonomi Svin 2017

Sadan ger fremstillingsprisen pa korn landmanden bedre

m Hvad kan du bruge tallet Fremstillingspris til? Tema fra Produktionsgkonomi Planteavl
2017.

86
Antal sidevisninger 302

60

Ovenstdende antal sidevisningerne viser alle brugertyper samt anonyme brugere og vil derfor ikke ngd-
vendigvis matche antallet af landmaend og radgivere, der har set siderne
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Samlet fordeling af brugertyper - uge 41

Radgivningskonsulenter ~ ®Landmaend

148

Antal sidevisninger

Ovenstdende maling af sidevisninger viser ikke sidevisninger foretaget af ikke indloggede brugere, da
disse er anonyme. Derudover er der ogsa andre brugertyper end landmaend og konsulenter, der kan
logge ind og tilga artiklerne (landbrugsskoler, virksomheder, kommuner, presse etc).

Sidevisninger fra aktivitet pa seges.dk er ikke identificeret pa brugerniveau, da der ikke er login pa siden,
hvorfor det ikke er muligt at identificere brugerne.

Antal sidevisninger fordelt pa kilder - uge
41

3% 205
m Google

Landmand.dk

Nyhedsbrev fra
Landbrugsinfo.dk

® Landbrugsinfo.dk - banner, link
eller anden reference

80% ® Facebook

Ovenstdende maling viser kun de mest relevante kilder for den respektive uge, da der kan veere et stort
antal kilder, der henviser til artiklerne.
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Effekt og performance af kommunikationstiltag uge 43

Kommunikationstiltag - uge 43

m Sgetter planer om sandsenge i bero

m Overset potentiale i korrekt sengeinventar
Lavere dgdelighed hos pattegrise gennem Projekt PattegriseLIV
God gkonomi i velfeerdsinvesteringer i kveegstalde

m Der er kroner og gre at hente i en jordfordeling

163

299
Antal sidevisninger 73

123
257

Ovenstdende antal sidevisningerne viser alle brugertyper samt anonyme brugere og vil derfor ikke nad-
vendigvis matche antallet af landmaend og radgivere, der har set siderne

Samlet fordeling af brugertyper - uge 43

Radgivningskonsulenter ~ mLandmaend

163

Antal sidevisninger

176

Ovenstdende maling af sidevisninger viser ikke sidevisninger foretaget af ikke indloggede brugere, da
disse er anonyme. Derudover er der ogsa andre brugertyper end landmaend og konsulenter, der kan
logge ind og tilga artiklerne (landbrugsskoler, virksomheder, kommuner, presse etc).

Sidevisninger fra aktivitet pa seges.dk er ikke identificeret p& brugerniveau, da der ikke er login pa siden,
hvorfor det ikke er muligt at identificere brugerne.
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Antal sidevisninger fordelt pa kilder - uge
43

m Google

Landmand.dk
13%

Nyhedsbrev fra
Landbrugsinfo.dk

m Landbrugsinfo.dk - banner, link
27% eller anden reference

m Facebook

3% 4% m LinkedIn

Ovenstdende maling viser kun de mest relevante kilder for den respektive uge, da der kan veere et stort
antal kilder, der henviser til artiklerne.

Effekt og performance af kommunikationstiltag uge 44

Kommunikationstiltag - uge 44

m Jgkonomistyring er ledelse, ikke regnearkstyranni

m gkonomistyring er krumtap i virksomhedens ledelse. Tema fra
Produktionsgkonomi Planteavl 2017.

m Jkonomi: Bevaeg dig i den rigtige retning (svineproduktion.dk)
Meelkeproducent finder penge i hver budgetproces

Kapacitetsomkostninger kan og skal styres

m Hvad gar du nar maelkeprisen svinger?

117 189

Antal sidevisninger 123 312

127
102

Ovenstaende antal sidevisningerne viser alle brugertyper samt anonyme brugere og vil derfor ikke ngd-
vendigvis matche antallet af landmaend og radgivere, der har set siderne

16



Samlet fordeling af brugertyper - uge 44

Radgivningskonsulenter ~ ®Landmaend

358

Antal sidevisninger

188

Ovenstdende maling af sidevisninger viser ikke sidevisninger foretaget af ikke indloggede brugere, da
disse er anonyme. Derudover er der ogsa andre brugertyper end landmaend og konsulenter, der kan
logge ind og tilga artiklerne (landbrugsskoler, virksomheder, kommuner, presse etc).

Sidevisninger fra aktivitet pa seges.dk er ikke identificeret pa brugerniveau, da der ikke er login pa siden,
hvorfor det ikke er muligt at identificere brugerne.

Antal sidevisninger fordelt pa kilder - uge
44

m Google
16% Landmand.dk

Nyhedsbrev fra
Landbrugsinfo.dk

m Landbrugsinfo.dk - banner, link
eller anden reference

43% ®m Facebook

® Nyhedsbreve fra SEGES

Ovenstdende maling viser kun de mest relevante kilder for den respektive uge, da der kan veere et stort
antal kilder, der henviser til artiklerne.
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